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Содержание  

Краткое содержание (1 страница)

1. Общая информация о продукте, который планируется продавать, и заявителе  (~2 страницы)

1.1 описать продукт и объяснить, почему существует спрос на данный продукт, как его необходимо производить, и чем он отличается от других продуктов на этом рынке 
1.2 описать заявителя, изложив краткую историю организацию и указав ее производственные можности, помещения и структуру управления 
1.3 описать текущее состояние развития продукта в рамках организации – заявителя, включая информацию относительно защиты интеллектуальной собственности, и указать дальнейшую работу, выполнение которой может потребоваться до того, как продукт будет готов для выхода на рынок 

2. Общая характеристика рынка (5-10 страниц)

2.1. Анализ всего рынка по секторам с объяснением того, кто является основными заказчиками в каждом секторе в стране и зарубежом, какой существует приблизительный уровень спроса на данный момент, и какое изменение спроса прогнозируется в будущем (изложить данную информацию кратко, перечислив источники информации и дополнительно предоставив подробную информацию в приложении, если необходимо).
2.2. Оценка относительной привлекательности различных секторов относительно навыков и возможностей заявителя с последующим выбором нескольких предпочтительных секторов из общего ранка. Дать оценку конкурентного приемущества заявителя.
2.3. Анализ конкурентов этих секторов рынка, содержащий информацию об объеме производства, качестве, цене, патентной ситуации и других важных факторах с указанием их сильных и слабых сторон относительно заявителя. 

2.4. Анализ базовой стоимости заявителя и предложенной цены продукта по сравнению с ценами конкурентов. 

2.5. Информация о потенциальных заказчиках, основанная на заказах компании, письмах о намерении купить продукт, или результатах проведенных маркетинговых исследований с предоставлением документального подтверждения в приложениях в каждом случае.  

3. Рынок необходимого сырья (1-2 страниц)
3.1. Необходимые материалы (перечислить и определить любые дополнительные требования)

3.2. Производители и поставщики необходимого сырья (перечислить и указать их цены)
4. Прогнозы продаж (2-3 страниц)

Используя вышеуказанный анализ, давать оценку объема продаж для каждой выбранной рыночной ниши ежегодно в течение 5 лет. Укажите, какая потребуется маркенинговая стратегия и стратегия продаж, чтобы достичь данного объема, и укажите целевой  рынок – местный регион, страна в целом или внешний рынок.   
Приложения по необходимости
	1
2
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